Vino, il colosso
dell'imballaggio
cresce grazie

al crowdfunding

BELLE IMPRESE

PESCARA Imballaggi di cartone
ecosostenibile e riciclabile al
100% per proteggere bottiglie
di vetro o altri prodotti fragili.
E un brevetto made in Abruz-
Z0, che risponde al nome di
Nakpack, un marchio registra-
to della societa Nakuru srl, fre-
sca di sede a Pescara, che sbar-
ca sulla piattaforma Crowd-
FundMe spa, I'unica quotataa
Piazza Affari, in cerca di inve-
stitori per crescere in Italia e
all’estero. Scelto dai principali
brand dell'e-commerce, da
Tannico a Vivino, e da cantine
come Berlucchi, Bacardi, Fre-
scobaldi, l'innovativo packa-
ging di cartone € ormai utiliz-
zato per far viaggiare ogni an-
no oltreun milione e mezzo di
bottiglie nel mondo, con una
copertura del 60% delle spedi-
zioni online in Italia. «E un im-
ballaggio - spiega I'abruzzese
Angelo Bandinu, al timone
della Nakuru - realizzato in
cartone ondulato, che permet-
te di ottenere un’elevata prote-
zione ed e sviluppato per risol-
vere ogni problema dell'intera
filiera del vetro, dal produtto-
re di vino/olio/birra, alla ven-
dita via e-commerce. Presenta
poi i vantaggi del ridotto spa-
zio di stoccaggio, della flessibi-
lita di utilizzo per qualsiasi
modello di bottiglia e della ve-
locita di montaggio, pari a 60
secondi per una confezione da
6 bottiglie». Il cartone con cui
I'imballaggio € prodotto, piu
resistente e piu leggero del po-
listirolo, e riciclabile ed eco-
compatibile, perché viene rea-
lizzato da foreste in cui per
ogni albero utilizzato ne ven-
gono piantati 5 nuovi. La Na-
kuru, in possesso di un brevet-
to e 24 modelli di utilita indu-
striale a livello europeo, cui si
aggiungono 2 utility applica-
tionin fase di assegnazione
negli Stati uniti, con Nakpack
e leader nel suo mercato in Ita-
lia, dove realizza il 92% dei ri-
cavi. Nel 2018 ha registrato un
fatturato di oltre 1,3 milioni.
«La campagna di equity crow-
dfunding - conclude I'impren-
ditore francavillese - punta a
raccogliere 150 mila euro nei
prossimi due mesi, da impie-
gare per potenziare la rete di
vendita e I'area logistica italia-
na, entrare in nuovi mercati
esteri e rafforzare la presenza
in Francia e Inghilterra».
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